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INTRODUCTIE

MAX Magazine, het wekelijkse tv- en lifestylemagazine
van Omroep MAX, verscheen voor het eerst in 2013. g
‘'Dé gids voor radio, tv en plezierig leven’ is inmiddels
vitgegroeid tot het grootste én voordeligste weekblad van
Nederland.

Dé gids voor radio, felevisie en plezierig leven

agazine

2025 nr. 40 | 41/m 10 OKTOBER | maxmagazine.nl

MAX MAGAZINE IS...

B meer dan een tv- en radiogids

B het grootste én goedkoopste
magazine van Nederland

REDACTIEFORMULE

MAX Magazine is een sprankelend vormgegeven blad
met een general interest formule. De redactie schenkt veel
aandacht aan nuttige informatie (in en om huis) en

2 'INVOEREN
PARKEERAPP

. s - T — ¥ )
actualiteiten. Het lettertype van het blad is getest op L CORIIAN) . @ : B interessant voor de actieve
leesbaarheid en op de 50-plus doelgroep afgestemd. i GR1)-INSTRUCTEURN 50-plussers

VAN NEDERLAND Sl
i B er voor abonnees en losse verkoop

® gevuld met diverse artikelen en

Naast het programmaoverzicht van de diverse omroepen
bevat het magazine ook veel inspirerende en openhartige

inferviews en verhalen. | {1 'g:'g‘z‘:’fs::‘,{éﬁig“ v columns van bekende (media)
personen

PROPOSITIE

MAX Magazine is het grootste magazine van Nederland v} EE?E?TGATRTS

en biedt de meeste pagina’s voor de laagste prijs. -

Dit gezellige lifestyleblad staat boordevol actuele 1KERCER ME ) Lo .

artikelen over gezondheid, financién en levensvragen.  ad ] SUPERMARKT Lol ) - Dé gldS Yoor radl(),

MAX Magazine heeft elke week verhalen die je raken, t a ' S o et

tips voor de leukste dagjes uit en veel puzzels en wesrooszoen  EEE (<5013 ik oeioNs tele\ilSle en pl@Zlel”lg leven,

WI nocnes ' 'VRAAGBAAK IN HET DONKER
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FREQUENTIE
MAX Magazine verschijnt wekelijks rond dinsdag
bij abonnees op de mat en in de losse verkoop bij

alle supermarkten en diverse retailers zoals Bruna, LEDENBLAD

Primera en ReadShop. MAX Magazine is sinds Vijf keer per jaar ontvangen alle leden van Omroep MAX het magazine
2023 het grootste magazine van Nederland, zowel inclusief het ledenblad (als insert) in de bus. Hiermee wordt de oplage en
in oplage als bereik, en groeit nog altijd door. het bereik verdubbeld.
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| DOELGROEP & FREQUENTIE
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KO!##K MEE MET MAX

Naast de wekelijkse
programmagegevens
biedt MAX Magazine
informatie over:

Reizen
Financién
Gezondheid
Interieur- en tuintips
Cultuur

En nog veel meer!
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DOELGROEP & FREQUENTIE

‘Meer een
tijdschrift
dan een
tv-gids’

‘Ik heb al
10 mensen
abonnee

‘Interessant
&
behapbaar!’
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Siny (72) vit Almelo Cocky (59) vit Spijkenisse Hanneke (61) en Wim (60) vit Waalre
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,SONIA SIMONS (57) U1
DIE VROLIIKE Opmank

BLIJE LEZERS

ledere editie delen wij de verhalen van echte e
198 S

‘blije lezers’ in MAX Magazine. In een openhartig
gesprek met onze redacteur vertellen zij wat
MAX Magazine voor hen betekent.
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BEREIK

MAGAZINE:
oplage 257.000+ exemplaren

WEBSITE:
115.000+ bezoekers per maand

NIEUWSBRIEF:
wekelijks 160.000+ ontvangers

FACEBOOK:
11.000+ volgers

@9 M m

@ INSTAGRAM:
2.800+ volgers

@magazine

TITEL
MAX Magazine

TOTAAL
VERKOCHTE

" OPLAGE 2024 - Q4 :
' - RANKING

236.420 |

2025 - Q3

Mikro gids 111.323 2
VPRO Gids 106.263 3
TrosKompas 90.512 4
Veronica Superguide 88.114 5
Vara Magazine 85.918 6
NCRV Gids 72.417 7
TVFilm (2 wekelijks) 65.103 8
Visie EO 51.479 9
AvroBode 50.200 10
Televizier 42.746 1
KRO Magazine 35.209 12
TV Krant 34.861 13
TotaalTV (2 wekelijks) 19.357 14

MEDIAKIT 2026
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ADVERTENTIEMOGELJKHEDEN

n
MAX MAGAZINE NIEUWSBRIEF
REGULIERE OPLAGE: 257.500 EX. OPLAGE: 160.000
1/1 pagina € 7.623,00 TEASERBOX - € 3.150,00
1/2 pagina € 4.813,00 Advertentieblokije in de nieuwsbrief
STER aanhaker € 1.500,00 met daarin tekst, beeld en hyperlink
STER + Online aanhaker € 3.000,00 naar website van de klant.
Redactionele tip € 1.272,00
ADVERTORIAL - € 4.000,00

q HOGE O.PI'AGE 465.000 EX. Een door de klant aangeleverd
1/1 pagina € 14.953,00 artikel dat in de look en feel van de
1/2 pagina € 9.461,00 website wordt opgemaakt. Dit
STER aonho!ker € 2.250,00 artikel wordt aangejaagd via een
STER +.On||ne. aanhaker € 5.500,00 teaserbox in de nieuwsbrief, met de
Redactionele fip € 1.892,00 aanduiding advertorial erbij.

FOLDERS EN INSTEKERS
MAX Magazine biedt verschillende plusproposities aan.
Dit kan in de gehele oplage of onder de seal bij de
abonnees. Prijzen op aanvraag.
* Bijsluiten in seal naar abonnees.
® Los insteken van een folder of antwoordkaart.
® Meehechten van een brochure in de gehele oplage.
® Plakkaart in het magazine in combinatie
met een advertentie.
e Coverpas in combinatie met een advertentie.

@magazine
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PLANNING 2026

EDITIE © VERSCHUNING : ADV. AANLEVEREN © VERSCHUNING : ADV. AANLEVEREN © VERSCHUNING : ADV. AANLEVEREN

2 06-01-2026 30-12-2025 21 19-05-2026 13-05-2026 40 29-09-2026 24-09-2026

3 13-01-2026 08-01-2026 22 26-05-2026 19-05-2026 4] 06-10-2026 01-10-2026

4 20-01-2026 15-01-2026 23 02-06-2026 28-05-2026 42NL 13-10-2026 08-10-2026

5 27-01-2026 22-01-2026 D24-25 09-06-2026 03-06-2026 C43 20-10-2026 14-10-2026

6 03-02-2026 20.01-2026 | Dubbelnummer 't i| Combinatie met ledenblad; verhoogde oplage 465.000 ex. |
7 10-02-2026 05-02-2026 26 23-06-2026 18-06-2026 44 27-10-2026 22-10-2026

8 17-02-2026 12-02-2026 27 30-06-2026 25-06-2026 45 03-11-2026 29-10-2026
Cc9 24-022026 18-02-2026 28 07-072026 02-072026 46 10-11-2026 05-11-2026

| Combinatie met ledenblad; verhoogde oplage 465.000 ex. i 20 14-07.2026 09-07.2026 47 17-11-2026 12:112026
10 03-03-2026 26-02-2026 D30-31 21-07-2026 15-07-2026 48 24-11-2026 19-11-2026
D11-12 10-03-2026 04-032026 | Dvbbelnummer 49 01-12:2026 26-11-2026

§ Dubbelnummer 32 04-08-2026 30-072026 €50 08-12:2026 02-12:2026
13 24-03-2026 19.03-2026 D33-34 11-08-2026 05-08-2026 | Combinatie met Ieder_lblud; verhoogde op_luge 465.000 ex. I
14 31-03-2026 26032026 | || Dubbelnummer || 1D51-52 15122026 . 09-12-2026
15 07.04-2026 31.032026 35 25.08-2026 20-082026 = Dvbbelnummer
16 14-04-2026 09-04-2026 36 01-09-2026 27-08-2026 12027 29-12-2026 22-12-2026
17 21-04-2026 16-04-2026 C37 08-09-2026 02-09-2026

18 28-04-2026 21-04-2026 Combinatie met ledenblad; verhoogde oplage 465.000 ex.

19 05-05-2026 30-04-2026 38 15-09-2026 10-09-2026

C20 12-05-2026 06-05-2026 39 22-09-2026 17-09-2026

| Combinatie met ledenblad; verhoogde oplage 465.000 ex. i
@magazine MEDIAKIT 2026



AANLEVERSPECIFICATIES

ADVERTENTIE MAX MAGAZINE

Formaten en afmetingen in mm:

2/1 pagina (spread):

200 x 285 - 200 x 285 + 5 mm afloop
rondom iv.m. afsnede en snijtekens

1/1 pagina:
200 x 285 + 5 mm afloop en snijtekens

1/2 pagina liggend:

200 x 140,5 + 5 mm afloop en snijtekens

300 DPI PDF

Aanleverdeadline:
Twee weken voor verschijning blad,
zie planning op voorgaande pagina

Aanleveren via mail naar:

vormgeving@maxmagazine.nl,
met janederuiter@maxmagazine.nl CC

@magazine

SPOTJES MAX MAGAZINE

Formaat spotjes:
64,8 x 77.5 mm

Aanleveren met 5 mm afloop 5 mm en
voorzien van snijtekens

300 DPI PDF

Aanleverdeadline:
Twee weken voor verschijning blad,
zie planning op voorgaande pagina

Aanleveren via mail naar:
vormgeving@maxmagazine.nl,
met janederuiter@maxmagazine.nl CC

TEASERBOX NIEUWSBRIEF MAX MAGAZINE

Titel: maximaal 25 karakters inclusief spaties

Bodytekst: minimaal 100 en maximaal
190 karakters inclusief spaties + URL aanleveren

Afbeelding:
750 pixels breed x 500 pixels hoog
De afbeelding mag niet te veel tekst bevatten

Aanleverdeadline:
Vrijdag een week voorafgaand aan de plaatsing

Aanleveren via mail naar:
janederviter@maxmagazine.nl
kyra.dirksen@maxmagazine.nl

» BELANGRUK: In URL kan géén gebruik gemaakt worden van
naam ‘MAX MAGAZINE'. Een alternatief hiervoor is ‘maxm’ of
‘mg’. Daarnaast mag de naam MAX Magazine niet gebruikt
worden als het een aanbieding betreft. Alternatief hiervoor is:
‘voor de lezers van dit blad".

MEDIAKIT 2026



AANLEVERSPECIFICATIES

ONLINE ADVERTORIAL MAX MAGAZINE

Titel: maximaal 25 karakters exclusief spaties * Teksten moeten in u-vorm aangeleverd
worden. Tekst starten met een korte intro-

Bodytekst: minimaal 300 en maximaal ductie van een aantal regels. Naast

2500 woorden* koptekst/titel graag ook tussenkoppen
toevoegen in de tekst. MAX Magazine is

Afbeeldingen (maximaal 2): vrij om de teksten na te lezen en in overleg

950 pixels breed x 550 pixels hoog** te bewerken.

Aanleveren via mail naar: ** Deze formaten betreffen de liggende

traffic@dekenners.nl header afbeelding. Een tweede afbeelding

— geplaatst in de lopende tekst — mag een
afwijkend formaat hebben. Afbeeldingen
graag low res, als .jpg en met een duidelijke
(SEO-proof) naam toesturen. Afbeeldingen
mogen geen buttons, teksten, prijzen of
andere vormgeving bevatten. Indien nodig,
duidelijk de bronvermelding aangeven.

» BELANGRIJK: In URL kan géén gebruik gemaakt worden van naam ‘MAX MAGAZINE'. Een alternatief hiervoor is
‘maxm’ of ‘mg’. Daarnaast mag de naam MAX Magazine niet gebruikt worden als het een aanbieding betreft.
Alternatief hiervoor is: ‘voor de lezers van dit blad".

@magazine MEDIAKIT 2026



ADVERTEREN

ADVERTEREN
Neem voor de mogelijkheden
contact op met De Kenners.

De Kenners

" www.dekenners.nl

Paul de Kock van Leeuwen - paul@dekenners.nl
Frank Haazelager - frank@dekenners.nl
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